Метафоры:
1. Тариф «Монстр общения» от МТС (сходство по количеству общения –  активное общение)

     2. СитиБанк: там, где живут деньги (банк = дом)

     3. Радуга фруктовых ароматов от «Фрутберри» (сходство по колоритности, много цветов = много ароматов)

     4. Мягкость кашемира для ваших волос – реклама шампуня Sunksilk    (метафора по сходству качества, которое обещает производитель шампуня)

   5. Губная помада Bourjois Rouge Connection
Рекламный слоган: Все оттенки твоих желаний (сходство по получаемому результату – количество оттенков приравнивается к количеству желаний)
Метонимии:
1. Купи себе немного OLBI (акции торгового дома: купи услуги компании, а не саму компанию)

2. «От столицы до нашей деревни двести километров по асфальту и еще семьдесят по убитой грунтовке» – выдержка из статьи в журнале «Русский Репортер» от 29 ноября 2012 года под названием «Священный Лес» (перенос по смежности: не по асфальту, а по дороге, сделанной из асфальта; не по грунтовке, а по дороге, сделанной из грунтовки, в данном случае – по отсутствию дороги из нее)

3. «Прощай, русский фарфор: могут ли петушок и юный пионер победить Китай»  - статья в журнале «Русский репортер» от 18 октября 2012 года (речь идет не о материале под названием фарфор, а об изделиях, из него получаемых)

4. Московский Ювелирный завод
Рекламный слоган: Бриллианты соединяют (соединяет не драгоценный камень – бриллиант, а ювелирные украшения с ним)
5. Спрей Гексорал, лечение заболеваний полости рта и гортани
Слоган: Гексорал. Почувствуй себя, а не свое горло. (перенос по принципу «орган тела – заболевание этого органа»: имеется в виду «свое больное горло»)
Синекдохи:
1. Gillet – лучше для мужчины нет (для всех мужчин на земном шаре, а не для одного конкретного представителя: частное- целое)

2. Реклама по ТВ: Романсы исполняет Евгений ЮЖИН - золотой тенор России, молодой певец и артист, лауреат множества международных конкурсов. (тенор – в значении «человек, обладающий тенором»)

3. Молоко вдвойне вкусней, если это - Milky Way (целое – частное: обращается внимание лишь на отменные вкусовые качества продукта)

4. Реклама производителя машин:

        «Форд» - это фирма. Фирма - это «Форд» (частное = целое)

5. Биолан. Моет идеально, экономит оптимально – копейка рубль бережет (в значении «деньги»)

